Лекция 10. Медиаэкономика концепциялары
Медиа экономикасы БАҚ-ты экономиканың бір саласы ретінде зерттейді, ал қазіргі БАҚ сандық форматтармен, интерактивтілікпен және мультимедиамен сипатталады. БАҚ экономикасының негізгі ұғымдарына БАҚ нарығын, олардың өндірісін және тұтынуын талдау, ал қазіргі БАҚ-та аудиториямен өзара әрекеттесу және онлайн БАҚ, әлеуметтік желілер және подкасттар арқылы ақпарат тарату жатады.

Медиа экономикасының негізгі ұғымдары
БАҚ сала ретінде: БАҚ экономикасы БАҚ-ты нарық экономикасының тәуелсіз саласы ретінде, оның құрылымы мен жұмыс істеуін талдауды қоса алғанда, зерттейді.
БАҚ өндірісі: Мазмұн (мәтін, бейне, аудио) сияқты БАҚ өнімдерін жасау шарттары мен элементтерін және оларды таратуды зерттеу.
Нарық модельдері: БАҚ саласындағы нарықтық қатынастарды талдау, соның ішінде, қолданылған жағдайда, нарықтық немесе аралас жүйелер сияқты экономикалық модельдер.
Тұтыну және аудитория: Тұтынушылардың БАҚ мазмұнына қалай қол жеткізетінін және олардың мінез-құлқының нарыққа қалай әсер ететінін зерттеу.
Қазіргі БАҚ тұжырымдамалары
Цифрландыру: Аналогтық технологиялардан сандық технологияларға көшу, бұл БАҚ-тың жаңа түрлерінің пайда болуына әкелді. Интерактивтілік: Пайдаланушылардың ақпаратты тек тұтыну ғана емес, сонымен қатар оны жасау мен таратуға белсенді қатысу мүмкіндігі (мысалы, түсініктеме беру және мазмұнды бөлісу).

Мультимедиа: Бір медиа өнімдегі әртүрлі мазмұн түрлерінің (мәтін, суреттер, дыбыс, бейне) үйлесімі.
Қазіргі заманғы медиа түрлері: Оларға онлайн медиа, әлеуметтік желілер, блогтар, подкасттар, бейне хостинг сайттары және мобильді қосымшалар жатады.

Медиа экономикасының мәні
Медиа экономикасы микроэкономикалық компонентке — нақты медиа салалары мен медиа тұтыну нарықтарына, сондай-ақ нарық қатысушыларының — медиа өнімдерін өндірушілер мен тұтынушылардың мінез-құлық сипаттамаларына бағытталған. Медиа жүйесінің әлеуметтік-саяси процестерге интеграциялануына байланысты макроэкономикалық факторлар да микроэкономикалық параметрлерге айтарлықтай әсер етеді.

Микроэкономикада «медиа экономикасы» термині экономика мәселелерін, яғни медиа кәсіпорындарына қолжетімді ресурстарды барынша пайдалануды қарастыратын пән болып табылады. Медиа экономикасы материалдық (ақша, үй-жайлар, техникалық жабдықтар, аппараттық құралдар және бағдарламалық жасақтама) және материалдық емес ресурстарды (ақпарат, медианы құруға, таратуға және таратуға қатысатын кәсіби персонал) практикалық пайдалануды талдауды қамтиды, бұл жеке медиа құралдарының да, бүкіл медиа индустриясының да тиімділігін арттырады.

Медиа экономикасының сипаттамалары
Экономикалық тұрғыдан алғанда, медиа индустриясы барлық дәстүрлі салалардан айтарлықтай ерекшеленеді. БАҚ тауарлар мен қызметтердің «қос нарығын»[1] білдіреді, себебі бір жағынан, БАҚ аудитория үшін контент жасайды – олар өнім жасайды – ал екінші жағынан, олар жарнама берушілерге қызмет көрсетеді, оларға аудиторияға қол жеткізуді қамтамасыз етеді – бұл жарнама. «Қос нарық» терминін ең беделді медиа экономистерінің бірі Роберт Пикард өзінің «Медиа экономикасы: тұжырымдамалар мен мәселелер» кітабында енгізген.

БАҚ экономикасы мен басқа салалар арасындағы негізгі айырмашылықтар бірнеше параметрлерде көрінеді:

БАҚ бәсекелесетін нарықтардың түрі;

бұл нарықтардағы бәсекелестіктің сипаты;

берілген саладағы жеке БАҚ түрлерінің қатысу тығыздығы;

монополия сипаттамалары[1].
Экономикалық көрсеткіштерге негізделген БАҚ тиімділігін талдаған кезде жарнама мен ақпараттық мазмұнның саны мен сапасы арасындағы байланыс, бәсекелестік жағдайлары мен монополия арасындағы тепе-теңдік және сұраныс пен ұсыныстың негізгі экономикалық көрсеткіштері сияқты көрсеткіштерді анықтауға болады.

Медиа экономикасындағы ұсыныс және сұраныс
Медиа экономикасында сұраныс - бұл БАҚ шығарған тауарларға деген жалпы қоғамдық сұраныс, яғни мазмұнға және оның мазмұнына деген сұраныс, ол БАҚ аудиториясының барлық тұтынушылық сұраныстарының қосындысы болып табылады.

Медиа экономикасындағы ұсыныс БАҚ экономикасының негізгі ерекшелігін - тауарлар мен қызметтер нарығының дуализмін (Роберт Пикардтың айтуынша) көрсетеді және БАҚ кәсіпорнының белгілі бір жағдайларда өнімді (жасалған мазмұнды) немесе қызметті (жарнама берушілердің аудиторияға қол жеткізуі) сату ниеті.
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